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The trade magazine „GP Gesteins-Perspektiven“, as the official organ of the German 
Aggregates Federation MIRO and its regional associations, represents the entire aggre-
gates industry as publication. The member companies of these associations regularly 
receive the magazine free of charge as part of the public relations service. Over and above, 
GP is also subscribed to by other interested companies and service providers in the indus-
try. Furthermore, „Gesteins-Perspektiven“ is also the official organ or media partner of 
many industry events, which are organised by the sister company of the publisher, the 
events agency GEOPLAN GmbH, such as:

steinexpo:   Demonstration exhibition for the mineral raw materi-
als and building materials industry

ForumMIRO:   Trade convention with accompanying exhibition

GEOPLAN Academy:  Practical advanced training seminars

Symposia: •  Approval procedures in raw materials operations
 • ForumMIRO 
 • Asphalt Days

The main issues of ‘Gesteins-Perspektiven’ are practical technical  
articles and reports on:

•  Business, politics and law that affect the raw and building  
materials industry

• Prospecting, exploration of deposits
• Assessment of deposits
• Operational planning and mining technology
• Recovery und processing of mineral raw materials
• Preparation: crushing, classification, sorting, cleaning of material
• Refinement: ready-mix concrete, limestone, asphalt
• Rehabilitation through recultivation and/or renaturation
• Authorisation processes and practices
• Research as well as training and advanced training

Reporting covers all areas in detail on the appropriate vehicles and machinery, on  
measurement, control and regulation technology, analytics, relevant regulations and  
case law, innovation, associations, institutions, companies and individuals, as well as  
literature and events.

Brief outline Contact person

Editorial Office
Dipl.-Geol.  
Bodo Wistinghausen (bwi) 
M.  +49 173 4424859 
bodo.wistinghausen@ 
stein-verlagGmbH.de

Editorial Office
Jenni Schulz (jis) 
M.  +49 176  41375556
jenni.schulz@ 
stein-verlagGmbH.de

Main Editorial Office
Tobias Neumann (tne)
M.  +49 151 18403788
tobias.neumann@ 
stein-verlagGmbH.de

Ad Sales
Grimm Kommunikation 
Susanne Grimm-Fasching
F.  +49 8364 986079 
M.  +49 162 9094328 
susanne.grimm@ 
stein-verlagGmbH.de

Advertising Coordination
Fatima Yassine 
F.  +49 7229 606-27 
fatima.yassine@ 
stein-verlagGmbH.de
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Journal/Publisher

Publisher
Stein-Verlag Baden-Baden GmbH 
Josef-Herrmann-Straße 1–3 
76473 Iffezheim 
F.  +49 7229 606-0 
info@stein-verlagGmbH.de 
www.stein-verlagGmbH.de

Publishing Director
Dominik Rese 
Dr.-Ing. Friedhelm Rese

Main Editorial Office
Tobias Neumann 
M.  +49 151 18403788 
tobias.neumann@ 
stein-verlagGmbH.de

Editorial Office
Jenni Schulz 
M.  +49 176 41375556 
jenni.schulz@stein-verlagGmbH.de

Dipl.-Geol. Bodo Wistinghausen 
M.  +49 173 4424859 
bodo.wistinghausen@ 
stein-verlagGmbH.de

Publisher
General Executive Management 
Board of the German Aggregates 
Federation

Volume/Year
29. Jahrgang 2025

Frequency
8 times in 2025  

Publication schedule
See dates + topics 

Subscription rates 
Unit price € 10.10 
(excl. shipping costs and statutory VAT) 
Annual subscription Germany € 69.00 
(incl. shipping costs, excl. statutory VAT) 
Annual subscription abroad € 79.00 
(incl. shipping costs)

Preparation/Layout
Michel Drexel 
michel.drexel@stein-verlagGmbH.de

Ad Sales
Grimm Kommunikation 
Susanne Grimm-Fasching 
F.  +49 8364 986079 
M.  +49 162 9094328 
susanne.grimm@stein-verlagGmbH.de

Advertising Coordination
Fatima Yassine  
F.  +49 7229 606-27 
fatima.yassine@ 
stein-verlagGmbH.de

Advertising rate list
Price list no. 29 of 01.01.2025

Circulation analysis 2024 (editions 1-6/2024)

Copies printed  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 7.900
Copies circulated  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 7.790

Copies sold . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 3.712
• Subscribers . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .323
•  Association subscriptions. . . . . . . . . . . . . . . . . .  3.387

Copies distributed free of charge . . . . . . . . . . . 4.188
• Permanent recipients . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .3.308
• Alternating delivery  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 580
• Symposiums . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  300

Archive and sample copies. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 110

These are the average quantities for the regular issues. 
On a case by case basis the number of magazines which 

are distributed at trade shows and conventions are in-
creased considerably. The alternating delivery also 
leads to an increase in circulation compared with the 
regular distribution.

Volume analysis 2024 (Editions 1–6/2024) 
Total volume: . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 490 pages (100 %)
Share of copy: . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 330 pages (68 %)
Share of advertising: . . . . . . . . . . . . . 160 pages (34 %)
Inserts:  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 8 Stück

Recipient analysis 2023 copies
Gravel and sand operations. . . . . . . . . . . . . . . . . .1.306
Natural stone companies . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .764
Ready-mix concrete plants . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .827
Civil engineering companies . . . . . . . . . . . . . . . . . . 406
State Mining Authorities/State Geological Offices. . .96
Authorities/ministries (economic and education)  . .293

Environmental agencies . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .125
Building authorities . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 497
Universities/colleges/technical colleges . . . . . . . .149
Construction and building materials associations. . . 112
Recultivation companies . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .292
Asphalt companies/mixing plants . . . . . . . . . . . . . .194
Engineering firms/planning/drilling . . . . . . . . . . . 268
Miscellaneous . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .232
Manufacturers of:
Dewatering/pumps . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .137
Conveyors . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .262
Screens/screening machines/crushers . . . . . . . . . .431
Construction machinery/heavy vehicles/trucks . . . .596
Loading stations. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .72
Dispensing technology. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .63
Silo and tank construction. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .228
EDP/measurement and control technology . . . . .215
Drying installations . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .45

Analyses, editions
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Edition Date of publication Copy deadline Main topics

1 17.2. 13.1.
•  Maintenance and Repair 
• Operating Materials 
• Tires and Tire Protection

2 4.4. 26.2.
•  GP-bauma-Special: the big trade fair preview 

•  Networking, IT, Sensor Technology  

3 19.5. 2.4.
•  Extraction: Drilling, Blasting, Tearing, Milling 
• Screening, Separating, Cleaning 
• Dust Removal Technology

4 7.7. 20.5.
•  Processing and Refining, Mobile and Stationary 
• Loading and Transport 
• Dosing and Conveying  

5 18.8. 8.7.
•  Excavators and Wheel Loaders 
• Weighing Technology 
• Wet Extraction/Processing and Water Treatment 

6 17.10. 12.9.
•  Dumpers, Skw, Trucks 
• Attachments for Rough Applications 
• Concrete Stations and Small Mixing Plants

7 19.11. 13.10.
•  GP-Special: ForumMIRO 2025

•  Crushing, Classifying, and Mixing 
• Simulators, Remote Monitoring, and AI

8 17.12. 10.11.
•  GP-Special: Profiles for Professionals 

•  Modernizing Plants and Administrations 
• Winter Service and Surface Cleaning

Subject to modifications due to current events. Regular sections such as commerce, law, sustainability, training and continued vocational training as well as reports from  
the field complement the respective main topics with important information. Other association dates not yet known at the time of going to print will be published in the PDF 
version of the media information/rate card on the Internet and updated dates also regularly announced in GP.

Topics 2025
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Events 2025

General meetings of MIRO Member and Partner Associations

BIV, Bavarian Industrial Association for Building Materials, Stones, 
and Earths, as well as Specialist Groups Sand, Gravel, and Natural 
Stone, May 14–16 in Rottach-Egern  
www.biv.bayern

vero, Association of the Construction and Raw Materials Industry,  
June 11–13 in Travemünde 
www.vero-baustoffe.de

UVMB, Entrepreneur Association for Mineral Resources and Specialist 
Groups, June 12–13 in Potsdam 
www.uvmb.de

ISTE, Industrial Association for Stones and Earths Baden-Württemberg, 
and Specialist Groups, ISTE Annual General Meeting as well as  
Specialist Groups Natural Stone, Sand, and Gravel, June 26–27  
in Baden-Baden 
www.iste.de

BIV, Bavarian Industrial Association for Building Materials, Stones, 
and Earths (joint Specialist Group Meeting Natural Stone/Sand and 
Gravel), October 9–10 in Ingolstadt  
www.biv.bayern

UEPG, European Aggregates Association:  
Date to be determined at the time of printing  
www.uepg.eu

VSE, Association for Stones and Earths Neustadt a.d. Weinstraße and 
VBS, Association of the Building Materials Industry Saarland: Dates to 
be determined at the time of printing

Important trade fairs and events for the industry  

71st Winter Work Conference, January 12–15, Längenfeld (A) 

Plant and Testing Station Manager Training, January 21–22, Leipzig

Building Materials Technology Day, February 4, Filderstadt-Bernhausen

MIRO Operations Manager Seminar, February 10–13,  
Location not yet determined 

VDBUM Major Seminar, February 11–14, Willingen

Symposium for Processing Technology, March 6–7, Freiberg (Sa.) 

Concrete Days, March 11–13, Ulm

Bauma, April 7–13, Munich

Information Conference on Blasting Technology, April 25–26, Siegen

vero Entrepreneur Forum, June 12, Travemünde 

70th Nordbau, September 10–14, Neumünster 

Day of the Building Materials Industry, September, Neumünster 

TiefbauLive & RecyclingAktiv, October 9–11, Karlsruhe 

Specialist Conference on Approval Procedures in Raw Material  
Operations, October, Willingen

ForumMIRO, November 26–28, Berlin

Further dates not yet known at the time of printing will be published in the PDF 
version of the media data on the internet and will also be regularly updated in GP.
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Trim size: 210 mm x 297 mm, print run: 7.900 copies

Format of ads Width x height in mm

in type area in bleed
(Format + 3 mm trim around)

2-colour in €
(Euroskala)

3-/4-colour in €
(Euroskala)

1/1  page 190 x 269 210 x 297 3.484,00 4.015,00

2/3  page portrait 117 x 269 127 x 297 2.336,00 2.884,00

Junior-Page 117 x 190 139 x 203 1.857,00 2.299,00

1/2  page portrait 93 x 269 102 x 297
1.857,00 2.299,00

1/2  page landscape 178 x 131 210 x 145

1/3  page portrait 57 x 269 66 x 297
1.339,00 1.520,00

1/3  page landscape 178 x 87 210 x 101

1/4  page 2-column 93 x 131 103 x 145
965,00 1.148,00

1/4  page landscape 178 x 63 210 x 75

1/4  page sandwich 178 x 63 210 x 63 1.000,00 1.177,00

1/8  page landscape 178 x 31 210 x 45

485,00 573,001/8  page portrait 45 x 131 –

1/8  page 2-column 81 x 61 –

1/9  page 57 x 83 – 470,00 560,00

Forms of advertising/prices/PRINT

All prices are excluding statutory VAT  
– See page 18 for general terms and conditions
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Profiles for Professionals:
In a separate section of the year-end issue, we publish information about your company,  
services, and products. 
• Format: 210 x 297 mm according to publisher standards, 4-color 
• Price: 980,00 €

Cover pages:
Front cover:    5.515,00 €         
Format: 210 x 157 mm + 3 mm trim around, 4-colour (Pure image representation with company name/
logo of the advertiser. Design must be approved in advance by the publisher)
Second cover page:    4.407,00 €        Format: 210 x 297 mm + 3 mm trim around, 4-colour      
Third cover page:         4.407,00 €        Format: 210 x 297 mm + 3 mm trim around, 4-colour           
Fourth cover page:      4.580,00 €        Format: 210 x 297 mm + 3 mm trim around, 4-colour        
Fold-out pages after cover page:    4.903,00 €        Format on request

Supplement:
7.900 copies, Format 210 x 297 mm  
(headtrim: 5 mm, foot trim: 13 mm, left and right: 3 mm each)
Single sheet    (2-pager)  3.484,00 €
Double sheet  (4-pager)  5.790,00 €

Inserts, special forms of advertising and colour surcharges, which are not printed  
from the euroscale, on request

Shipping address inserts/supplements (with delivery note): 
W. Kohlhammer Druckerei GmbH + Co. KG, Augsburger Straße 722, 70329 Stuttgart

Stickers on ads: on request

Discounts on purchases within one year:
2–3 ads                5 % 
4–5 ads             10 % 
from 6 ads       15 %

Price list no. 29 of 01.01.2025 Shopping guide

Your shopping guide for the aggregates industry  
is divided into the following categories:

• Drilling and blasting
• Reclamation and transport equipment
• Wet mining and refinement
• Wet mining and water treatment
• Wear protection of maintenance accessories
• Controls, automation and IT infrastructure
• Testing technology and laboratory equipment
• Weighing technology
• Operating equipment
• Tyres and tyre protection
• Services

Complete package price

• For 1 year in every issue  
of GesteinsPerspektiven

• Indefinitely available in the  
web newsstand

•  Online link to your own website 
for only € 484 per category

Subscription term:  
Minimum of one year 

until cancelled

Method of payment: 
Invoice pro rata in the first 

year, then at the beginning 
of the year, not discounta-

ble, no agency commission, 
Price plus total VAT
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Forms of advertising

in type area: 190 x 269 mm
in bleed: 210 x 297 mm
(Format + 3 mm trim around)

in type area: 93 x 269 mm
in bleed: 102 x 297 mm
(Format + 3 mm trim around)

in type area: 117 x 269 mm
in bleed: 127 x 297 mm
(Format + 3 mm trim around)

in type area: 178 x 131 mm
in bleed: 210 x 145 mm
(Format + 3 mm trim around)

1/1 page 1/2 page
landscape

2/3 page
portrait

1/2 page
portrait

in type area: 178 x 31 mm
in bleed: 210 x 45 mm
(Format + 3 mm trim around)

in type area: 81 x 61 mmin type area: 178 x 63 mm
in bleed: 210 x 63 mm
(Format + 3 mm trim around)

in type area: 93 x 131 mm
in bleed: 103 x 145 mm
(Format + 3 mm trim around)

1/8 page
landscape

1/8 page
2-column

1/4 page
2-column

1/4 page
sandwich
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in type area: 117 x 190 mm
in bleed: 139 x 203 mm
(Format + 3 mm trim around)

in type area: 57 x 269 mm
in bleed: 66 x 297 mm
(Format + 3 mm trim around)

in type area: 178 x 87 mm
in bleed: 210 x 101 mm
(Format + 3 mm trim around)

1/3 page
landscape

Junior page 1/3 page
portrait

in type area: 178 x 63 mm
in bleed: 210 x 75 mm
(Format + 3 mm trim around)

in type area: 45 x 131 mm in type area: 57 x 83 mm

1/4 page
landscape

1/8 page
portrait

1/9 page
portrait

Fachinformationen mit Reichweite

+++

Stein-Verlag Baden-Baden GmbH  
Josef-Herrmann-Straße 1–3  |  D-76473 Iffezheim  |  Tel.: +49 7229 606-0 

info@stein-verlagGmbH.de  |  www.stein-verlagGmbH.de

+  Erhalten Sie wöchentlich für die Branche  
wichtige Ad-hoc-Meldungen und Nachrichten!  
Der „STV-News-Channel“ informiert Sie im  
Stile eines Nachrichtenkanals kurz und knapp, 
schnell und kompetent über Aktuelles aus  
der mineralischen Baustoff-, Asphalt- und  
Recycling-Industrie.

+  Außerdem werden Sie mit unseren  
etablierten Fachzeitschriften  
GP GesteinsPerspektiven, recycling aktiv  
und asphalt – wie gewohnt – kompetent  
und umfassend informiert.  
Diese sind auch in unserem Zeitschriften- 
Web-Kiosk als E-Paper verfügbar.

-News-Channel +++

QR-Code  
abscannen  
und für den  
STV-News- 
Channel  
anmelden!

JETZT  

ANMELDEN!

anmeldung.nc.

stein-verlaggmbh.de

Example for Safety Margin and Bleed Allowance
WICHTIG:

•  For bleed advertisements, 
add a 3 mm bleed allowance 
all around. 

•  Extend photos and color 
areas into the bleed. 

•  For bleed advertisements, 
please allow a 5 mm safety 
margin from the edge for 
print production. This means 
no text, QR codes, or import-
ant information should be 
placed there. (Highlighted in 
yellow here.)
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Special Prints 

Use editorial coverage for your marketing 

Special prints of editorial articles remain a popular and 
effective means of showcasing expertise, even in the age 
of electronic media – whether as handouts at trade fairs, 
events, and in the workplace, or as customer information 
in a mailing.

Your advantages: 

• Reprint of editorial coverage 
• Individual design by our graphics team 
• Printing on high-quality paper

2 | 2022 GESTEINS Perspektiven

GESTEINS Perspektiven 2 | 2022

AUFBEREITUNG

AUFBEREITUNG 65

64

AUF DER HÖHE DER ZEIT: Gesellschafter und Geschäftsführer der 

Georg Müller und Töchter GmbH & Co. KG sind derzeit Bianca Müller, 

Georg Müller, Laura Müller (v.l.). Fotos: Georg Müller und Töchter

Die qualitativ hochwertigeren Lagerstätten des Unterneh-

mens sind zwischenzeitlich weitestgehend erschöpft oder 

aus den benannten Genehmigungsgründen nicht erschließbar. 

Zudem befinden sich die betriebenen Gewinnungsstätten in 

einem niederschlagsarmen Gebiet in Bayern. Das anfallende 

Niederschlagswasser, das in „Himmelsweihern“ für die Sand-

wäsche gesammelt wird, reicht nicht ganzjährig für eine Auf-

bereitung der Sande in einer Sandwaschanlage aus. 

Da bei einer Trockengewinnung von Sand im Vergleich zum 

Nassabbau kein bzw. nicht ausreichend Waschwasser zur 

Aufbereitung der Sande zur Verfügung steht, hat sich die 

Georg Müller und Töchter GmbH & Co. KG in den vergangenen 

Jahren intensiv mit der Sandaufbereitung und insbesondere 

mit der Herausforderung der Waschwasserrückgewinnung 

beschäftigt. 

Aus der Sicht eines Sandkorns

Mit 40-jähriger Erfahrung gewappnet hat Georg Müller ge-

meinsam mit seinen technisch versierten Mitarbeitern und den 

Töchtern zwischenzeitlich am Firmensitz in Wilburgstetten 

eine Sandwaschanlage aufgebaut und diese um eine Pilotan-

lage zur Schlammentwässerung mit Waschwasserrückgewin-

nung ergänzt. Bernhard Kisch, Projektleiter Unternehmens-

entwicklung, erklärt auf Nachfrage mit schmunzelndem 

Respekt, die Anlage sei aus der Sicht eines Sandkorns heraus 

konzipiert und umgesetzt worden. Inzwischen wurde der Ver-

such durch die guten Ergebnisse in der praktischen Umset-

zung bestätigt. Mithilfe von Kammerfilterpressen wird der 

Schlamm aus der Sandwaschanlage so weit entwässert, dass 

nur noch das durch den gewaschenen Sand und der Rest-

feuchte im Schlammkuchen gebundene Wasser nachgespeist 

werden muss. Der „Frischwasserbedarf“ ist minimal, da das 

Filtrat aus den Kammerfilterpressen und der Überlauf aus der 

Schlammeindickung in zwei Schrägklärern bis zu 99 % den 

Waschwasserbedarf im Kreislauf decken. Für die Nachspei-

sung wird das in Zisternen und einem Regenrückhaltebecken 

gesammelte Niederschlagswasser verwendet. Zwar hat sich 

durch die Waschwasserrückgewinnung der technische und 

finanzielle Aufwand erhöht, jedoch können nun auch Sande 

aufbereitet werden, die noch vor Jahren als minderwertig gal-

ten. Parallel zur damit gestiegenen Ressourceneffizienz ent-

stand mit dem Betrieb der Anlage ein zusätzlicher Arbeitsplatz 

am Standort. 

Mehrfachnutzen technisch erschlossen

Der in der Schlammentwässerung anfallende Filterkuchen hat 

eine Restfeuchte von etwa 25 % und ist daher als Schüttgut 

transportfähig. Wurde abgeschlämmtes Feingut einst zur Verfül-

lung verwendet, konnte im Zuge der Verfahrensumstellung nun 

auch dafür ein Verwertungsweg gefunden werden: Eingehende 

Analytik und Probebrände in Zusammenarbeit mit einem Ziegel-

hersteller bestätigten die Eignung des Schlammes als Beimi-

schung für Tone zur Ziegelproduktion. Aufgrund dieser Ergeb-

nisse wird nun dieser Stoffstrom in der Ziegelindustrie verwertet. 

Die einzelnen Aggregate der Sandwaschanlage waren ursprüng-

lich mit Diesel-Verbrennungsmotoren ausgerüstet, wurden vom 

Betreiber aber sämtlich auf Elektroantriebe umgebaut. 

Um die gesamte für den Betrieb erforderliche Energie zu 

generieren, investierte das Unternehmen zusätzlich in ein 

Blockheizkraftwerk (BHKW) mit einer Leistung von 565 kW 

(elektrisch). Die Wärmeenergie des BHKW wird in einen Puf-

ferspeicher gefördert, aus dem die Werkstatt sowie die Büro- 
und Betriebsräume beheizt werden. Um auch die Abgaswär-

meverluste des BHKW noch zu nutzen, wurde vor Kurzem ein 

von der Hochschule Weihenstephan-Triesdorf entwickelter 

Abgaswärmetauscher eingebaut. Weitere elektrische Energie 

wird mit Photovoltaik-Anlagen auf den Dächern der Werkstatt- 

und Betriebsgebäude gewonnen. Für die Spitzenlastabde-

ckung des Heizbedarfes steht zusätzlich eine Hackschnitzel-

heizung zur Verfügung. Die zentrale Erzeugung der elektrischen 

Energie ist dabei deutlich effizienter als der Betrieb einzelner 

Verbrennungsmotoren für die Antriebsaggregate der Sand- 

wasch Anlage.

Aufwand und Zusammenarbeit mit Behörden

Da die Schlammentwässerung zur Waschwasserrückgewin-

nung als Pilot- und Versuchsanlage konzipiert und aufgebaut 

wurde, der Erfolg am Anfang demnach nicht sicher absehbar 

war, wurden alle wesentlichen Bestandteile der Anlage ge-

braucht erworben und mit eigenen Mitarbeitern vor Ort um- 

und aufgebaut. Das Investitionsvolumen beläuft sich am Ende 

dennoch auf etwa 2,8 Mio. Euro. 

Da zu Beginn des Projektes nur feststand, dass die Georg 

Müller und Töchter GmbH & Co. KG einen Versuch wagen und 

daraus weitere Entscheidungen ableiten wollte, wurde mit der 

Gemeinde und der Baugenehmigungsbehörde das Einverneh-

men erreicht, dass in der frühen Versuchsphase noch keine 

Bauantragsunterlagen eingereicht werden müssen. Zwischen-

zeitlich wurden der Anlagenaufbau und die Verfahrenstechnik 

optimiert, in einen stabilen Betrieb gebracht und ein Bauantrag 

zur baurechtlichen Genehmigung der Anlage eingereicht. 

Der Gemeinderat der Gemeinde Wilburgstetten und auch 

der örtliche Landtagsabgeordnete Alfons Brandl folgten  

VERFAHRENSBESCHREIBUNG: Der Sand mit geringen Kiesanteilen wird per Radlader aufgegeben. Über verschiedene Verfahrensschritte 

wird bei Wasserkreislaufführung und nur 1 % Frischwassernachspeisung eine hohe Reinheit bei den Produktfraktionen erreicht. 

SANDWASCHANLAGE: Entwässerungssiebe und Förderbänder zum 

Sandaustrag. 

ZUSATZPRODUKT: Der mit 16 bar Druck in Kammerfilterpressen  

entwässerte Schlamm ist zusätzlicher Rohstoff für Ziegelhersteller. 

E 43690

 
ZUR SACHE Rückblickende Betrachtung

 
PRAXIS Begehrte Batterierohstoffe

 
IT & DATEN Fortschreitende Möglichkeiten

 AUFBEREITUNG Eingebautes Flexibilitätsplus 

Ausgabe 2 | 2022

GESTEINSPerspektivenOffizielles Organ des Bundesverbandes 
Mineralische Rohstoffe und seiner Landesverbände

GESTEINS Perspektiven 2 | 2022

AUFBEREITUNG66

GESTEINS
PERSPEKTIVEN
Offizielles Organ des Bundesverbandes Mineralische Rohstoffe und seiner Landesverbände

A
u

s 
d

er
 A

u
sg

ab
e 

2 
| 2

0
22

S
O

N
D

E
R

D
R

U
C

K

ZUKUNFTSFEST:  
Die Sandwaschanlage mit 

Schlammentwässerung 
zur Waschwasserrück- 
gewinnung erlaubt die 
Verarbeitung auch von 

bisher als minderwertig 
eingestuften Rohstoffen.

TECHNISCHE DATEN DER SANDWASCHANLAGE: 100 t/h Sandwaschkapazität 
260 m³/h Waschwasserbedarf im Kreislauf 15–20 t/h Schlammsuspension 
5–8 t/h gepresster Schlamm-Filterkuchen 150 kWh Sandwaschanlage, 150 kWh Schlammbehandlung (alle Angaben sind ca.-Werte)

Sandwaschanlage mit Schlammentwässerung  zur Waschwasserrückgewinnung 
Die im Landkreis Ansbach in Bayern ansässige Georg Müller und Töchter GmbH & Co. KG gewinnt seit 1920 in nunmehr vierter Generation Sande und bereitet sie zu siebliniengerechten Qualitätssanden auf.  Da die Gewinnung des Rohstoffes über die Landesplanung bzw. die jeweiligen Regionalpläne gesteuert und zum Schutz des Grundwassers faktisch keine Sandgewinnung im Nassabbau mehr genehmigt wird, müssen die Unternehmen zunehmend auch qualitativ „schlechtere“ Sandvorkommen nutzen. Um der Nachfrage der Bauwirtschaft weiterhin in der gewohnten Produktqualität nachkommen zu können, hat  das Unternehmen in Eigeninitiative seine Sandwaschanlage um eine selbst konzipierte Waschwasserrück- gewinnungsanlage mit Schlammentwässerung erweitert und damit eine besondere Aufbereitungstechnik in den bestehenden Prozess implementiert.  

BESUCH VOR ORT: Georg und Laura Müller erläutern Alfons Brandl MdL die Funktionsweise eines Schrägklärers sowie der Kammerfilterpresse.

bereits der Einladung zu einer Betriebsbesichtigung, um die Wirkungsweise der Sandwaschanlage mit Waschwasserrück-gewinnung und Schlammentwässerung kennenzulernen. 

Zusammenfassung und Ausblick 
Der ressourcenschonende Umgang mit dem begrenzten Ele-ment „Wasser“ ist Zukunftsaufgabe und Herausforderung zu-gleich. Die Georg Müller und Töchter GmbH & Co. KG hat dazu eine Sandwaschanlage mit Schlammentwässerung zur Wasch-wasserrückgewinnung entwickelt und am Betriebsstandort in Wilburgstetten als Pilot- und Versuchsanlage aus gebrauchten und instand gesetzten Komponenten aufgebaut. Sie wird Stan-dard für künftige Sandgruben des Unternehmens. Derzeit wird eine Anlage der beschriebenen Art für eine weitere Sandgrube konzipiert und zur Genehmigung eingereicht. Natürlich stimmt es, dass Aufbereitungseinheiten mit der gleichen Zielsetzung im Markt als „Neupakete“ erworben werden können. Doch sind nicht gerade unter dem Nachhaltigkeitsaspekt auch das Refit und die Weiterverwendung bereits vorhandener Einheiten und Baugruppen besonders zu begrüßen?

Ein weiterer Vorteil des innovativen Verfahrens ist, dass damit Sande gewaschen werden können, die vor Jahren noch nicht als abbauwürdig betrachtet wurden. Damit kann ein be-reits erschlossenes Rohstoffvorkommen vollständiger genutzt werden. Einstige Nebenprodukte kommen als Rohstoff der Ziegelindustrie zugute. 
Zudem wurde die Anlage in Weiterführung des Effizienzge-dankens so konzipiert, dass die dafür erforderliche Energie über ein Blockheizkraftwerk erzeugt und die Wärme aus dem Abgas für die Gebäudeheizung genutzt wird. 
Mit der erfolgreichen Realisierung der Anlage wird die Leis-tungs- und Lieferfähigkeit des Unternehmens für die Zukunft 

gestärkt. Die eingehauste, weitestgehend unabhängig von der Witterung betreibbare Anlage macht eine fast ganzjährige Sandaufbereitung möglich. Damit verbunden ist die Sicherung und anteilige Neuschaffung von Arbeitsplätzen mit Zukunfts-perspektive. Insgesamt hat der Mittelständler mit seiner Initi-ative einen innovativen Beitrag zur nachhaltigen Nutzung be-grenzter Ressourcen geleistet. 
Ein Beitrag von Georg Müller und Bernhard Kisch, Georg Müller und Töchter GmbH & Co. KG 

 www.mueller-sandwerk.de

EIN VORHER-NACHHER-VERGLEICH AM STANDORT
Situation nach altem Muster Situation jetzt
 Die Schlammsuspension, also 
das Waschwasser mit ab-
schlämmbaren Anteilen an 
Ton und Schluff, floss über 
drei Absetzteiche. Um die 
notwendige Beruhigung und 
damit eine ausreichende 
Wasserklärung zu erreichen, 
wäre nunmehr eine Fläche 
von mindestens 2 ha erforder-
lich geworden. 
 Erst der Überlauf am Ende des 
dritten Klärungsteiches hätte 
als Waschwasser zurück- 
geführt werden können.  
Bei diesem Klärverfahren  
ist eine Nachspeisung des 
Waschwassers für den Pro-
zess von ca. 25 % erforderlich. 
 (Der Standort umfasst eine 
Gesamtfläche von ca. 7 ha).

 Die Schlammsuspension wird 
unter Zugabe eines Flockungs- 
hilfsmittels in einen Schräg-
klärer gepumpt und das ge-
klärte Überlaufwasser dem 
Waschwasserkreislauf wie-
der zugeführt. Der Flächen-
bedarf beträgt nur 5000 m².
 Schlamm aus dem Schräg-
klärer wird diskontinuierlich in 
einem Schlammvorlagebe-
hälter abgezogen und mit ei-
ner Membrankolbenpumpe 
(16 bar) über eine Kammerfil-
terpresse entwässert. Das 
während des Pressprozesses 
anfallende Filtrat wird eben-
falls wieder dem Waschwas-
serkreislauf zugeführt. 
 Die Schlamm-Filterkuchen 
sind zusätzlicher Rohstoff. 

Edition 
in 4c

Page number

bis 2 4 6 8 12

200 303,00 € 370,00 € 564,00 € 584,00 € 700,00 €

500 324,00 € 466,00 € 630,00 € 651,00 € 781,00 €

1.000 360,00 € 534,00 € 816,00 € 881,00 € 936,00 €

2.000 421,00 € 595,00 € 945,00 € 1.009,00 € 1.090,00 €

3.000 478,00 € 650,00 € 1.074,00 € 1.159,00 € 1.245,00 €



The digital offers of the 
Stein-Verlag publishing house

Reach your industry‘s target group online

� Banner advertising in numerous variants

� Advertorials

� Newsletter advertising

� Videos - produced by you

� Distribution via social media, among others

� GESTEINSPerspektiven PLUS
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Banner on the news channel Size Price per broadcast

➀ Premium placement
(over the „News of the Week“) 

600 x 150 px € 352.00

➁ Plus-placement
(after the „News of the Week“) 

600 x 150 px € 308.00

➂ Basic-placement  
(above the „Reycling News“)

600 x 150 px € 270.00

Styled as a news channel, the latest industry news is covered weekly. Support  
the STV News Channel through your banner advertising and innovative  
machine and service presentations.

picture size: png, .jpg, .gif

1. STV-News-Channel

➂

➁

➀

Good to know: 
Recipients: ∅ 3611     |     Delivery rate: ∅ 99.8%     |     Openings: ∅ 21.3%
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➂
➁➀

Our readers are increasingly using the option 
to retrieve trade journals electronically. Take  
advantage of the opportunity to attract  
new attention with new forms of advertising 
(e.g. videos, links to landing pages).

Linking options Price per issue

➀  Ad linked to the report € 248.00

➁  Ad linked to homepage or product page € 308.00

➂  Embedded video € 424.00

2. E-Paper

und

Access Numbers:
Edition 01/2024:     3.078     |     Edition 02/2024:     2.274     |     Edition 03/2024:     4.239

Edition 04/2024:     2.635     |     Edition 05/2024:     2.936     |     Edition 06/2024:     1.912

Current status at time of printing
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Banner sizes Price per month

➀  Super banner (1200 x 120 px) € 1.078,00

➁  Full-size skyscraper (200 x 600 px) € 957.00

➂  Full-size banner (980 x 120 px) € 775.00

➃  Half-size skyscraper (200 x 400 px) € 490.00

All current titles are available in our innovative online magazine news- 
stand.The newsstand also has a comprehensive archive with various 
search functions, also for all our trade journals.Advertising here with 
an online banner guarantees reaching several target groups.
 
picture size: .png, .jpg, .mp4

3. Online Magazine Newsstand

➂
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Option Price per week

Teaser about the report + link to the e-paper € 248.00

4. LinkedIn, Facebook, Instagram

We post the most important news for the  
industry on a weekly basis. A news item will 
report on the technical data of a machine. This 
could be yours!

Further details and information on request.
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The GP News Ticker provides you with 
other important and highly topical 
news from the raw materials and buil-
ding materials industry, supplemen-
ting the STV News Channel that you 
are familiar with. The news items are 
divided into different sections. Each 
section contains the two most import-
ant news items in the news ticker.
Other news items are also listed in the 
sections on the corresponding landing 
page, the GP News page.
One of several options to insert an 
advertisement offer you an effective 
way to underpin and promote your 
editorial presentation.

Advertising options on the GP News page

 Size Price per month

➀  Banner placement
Above the section selection

1140 x 150 px € 725,00

➁  Advertising space
between the news items including a link  
to a page of your choice

740 x 900 px € 550,00

➂  Advertorial
Teaser text with product photo including  
link to the full advertorial on a subpage  
of GP News

708 x 267 px
(Product photo)

€ 990,00

Topics/Dates

  1/2025  13/01/2025  � � � � � � � � � � People and machines

  2/2025  10/02/2025  � � VDBUM major seminar and more

  3/2025  17/03/2025  � �  Occupational safety and more

  4/2025  07/04/2025  � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � Bauma

  5/2025  12/05/2025  � � � � Associations and assemblies

  6/2025  10/06/2025  � � � � � � � � � � People and machines

  7/2025  14/07/2025  � � � � � � � � � � �Processing and more

  8/2025  11/08/2025  � � � � � � � � � � � � Machines and more

  9/2025  15/09/2025  � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � �  Nordbau

10/2025  13/10/2025  � � � � � � � � � � People and machines

11/2025  10/11/2025  � � � � � � � � � � � � � � � � � � � ForumMIRO

12/2025  08/12/2025  � � � � � � �  Winter service and more

5. GESTEINSPerspektiven PLUS

➂

➁

Advertising 
space

Advertorial

➀
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Advertising options in the GP News Ticker

Banner placements

Position 1 2 3 4

Banner size 600 x 150 px

Price per broadcast € 385,00 € 340,00 € 320,00 € 285,00

Advertorial (only in combination with an advertorial on the main page of GP News)

Teaser text with product photo including link to the full  
advertorial on a subpage of GP News 

Price per broadcast

€ 440,00

➀

➁

➂

➃

Good to know: 
Recipients:    4.192     |     Delivery rate:    100 %     |     Openings:    25 %
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The Special News Ticker is another component of  
GESTEINSPerspektiven PLUS and is similar in content,  
layout, and design to the GESTEINSPerspektiven News  
Ticker – with the key difference being that your company is 
the focus here! 

In addition to the Special News Ticker, a digital special  
publication of GESTEINSPerspektiven PLUS is also possible, 
which will then be published in our web kiosk. The content 
basis is provided by our current and practice-oriented  
reports.

Preise

➀ Special News Ticker 1.500,00 €

➁ Digital Special Publicationś 2.500,00 €

6. Digital Special Publications and Special News Ticker

GIPO:
Das entscheidende Plus

Mit der Gipo P 131 GIGA hat die zur
Klaus-Gruppe gehörende recycling
plus GmbH die für ihre
Aufgabenstellungen genau passende
Maschine gefunden: Neben der
bewährten Gipo-Qualität war es vor
allem die sehr konstruktive
Zusammenarbeit aller Beteiligten, die
gerade dieses Projekt entscheidend
prägte.

Manchmal braucht es einen Zufall oder
einen guten Freund, wie Markus Jung,
Geschäftsführer der in Langenau bei Ulm
ansässigen recycling plus GmbH erzählt:
„In der Vergangenheit hatten wir
recyclingfähige Materialien immer mit Hilfe
von Lohnunternehmen aufbereitet, was
mit Blick auf die zunehmenden
Qualitätsanforderungen gerade im
Baustoffrecycling für uns auf Dauer nicht

GIPO:
Das entscheidende Plus

Mit der Gipo P 131 GIGA hat die zur
Klaus-Gruppe gehörende recycling
plus GmbH die für ihre
Aufgabenstellungen genau passende
Maschine gefunden: Neben der
bewährten Gipo-Qualität war es vor
allem die sehr konstruktive
Zusammenarbeit aller Beteiligten, die
gerade dieses Projekt entscheidend
prägte.

Manchmal braucht es einen Zufall oder
einen guten Freund, wie Markus Jung,
Geschäftsführer der in Langenau bei Ulm
ansässigen recycling plus GmbH erzählt:
„In der Vergangenheit hatten wir
recyclingfähige Materialien immer mit Hilfe
von Lohnunternehmen aufbereitet, was
mit Blick auf die zunehmenden
Qualitätsanforderungen gerade im
Baustoffrecycling für uns auf Dauer nicht

zufriedenstellend sein konnte. Daher
suchten wir schon länger nach einer
eigenen Lösung, also ein eigener Brecher
mit Siebeinheit, der allerdings genau auf
unsere Anforderungen hin zugeschnitten
sein sollte.“

Qualität und Nachhaltigkeit als wichtige
Zukunftskriterien

Die 2014 gegründete recycling plus GmbH
gehört zur Klaus-Gruppe, und wie es der
Name schon vermuten lässt, kümmert sich
das Unternehmen nicht nur für die Klaus-
Gruppe um das Thema Recycling von
Baurestmassen, was für Markus Jung eine
immer größere Bedeutung gewinnt:

„Qualität steht für mich überall an erster Stelle, und die Qualität des Endproduktes wird
gerade im Recycling von einer möglichst sortenreinen Erfassung der Inputmaterialien und
einer dazu geeigneten Aufbereitung bestimmt. Dabei spielt die Nachhaltigkeit eine
immens große Rolle, denn mit RC-Materialien in hoher Qualität können wir die so
wichtigen Lagerstätten der Primärrohstoffe entsprechend schonen.“

Leistungsstarker Prallbrecher mit
großer Siebeinheit: Das Plus an
Leistung

Schon eine beeindruckende Anlage, die
Gipo P 131 GIGA, und dabei sehr gut
durchdacht. Wesentliche Kennzeichen
sind der robuste und leistungsfähige
Prallbrecher P 131 mit einem Prallbrecher-
Einlauf von 1.270 x 920 mm und einem
Rotordurchmesser von 1.200 mm,
die Nachsiebmaschine mit 1.500 x 5.500 sowie alternativ 5.000 mm, die Windsichter im
Überkornkreislauf und im Unterdeck sowie der Eisenaustrag mit Permanentmagnet in
Längsrichtung.Für Markus Jung waren neben der Windsichtung und dem automatischen
Kühlerreinigung auch eine eigens eingerichtete Wasser-Bedüsung für zu trockenes
Material wie auch zur Staubbekämpfung weitere wichtige Ausstattungsfaktoren

Passend – von der Philosophie bis hin
zum Farbton

Die neue Gipo-Anlage stand schon sechs
Wochen früher als der anvisierte
Auslieferungstermin zur Verfügung. „Und
dass Gipo und Klaus noch dazu die
gleiche Hausfarbe Rot haben, was will
man mehr“, so Markus Jung
abschließend.

www.gipo.ch

… und hier noch einige Impressionen…

Lesen Sie den vollständigen Bericht in 
der digitalen Sonderpublikation der 
GESTEINSPerspektive!

zum E-Paper

++ Sonder-Newsticker +++ Sonder-Newsticker +++ Sonder-Newsticker ++

Digitale

Sonderpublikation

Gipo: Das

entscheidende
Plus

➁

➀



19Media Data 2025

1.  In case of doubt, advertising orders must beplaced within one year of 
conclusion of the contract.

2.  The order is based on the conditions of the respectively valid advertising  
price list and the „General Terms and Conditions“.

3.  The discounts specified in the advertising price list are only granted for 
ads published within one year. The period begins with the publication of 
the first ad, unless another starting date is agreed upon when the con-
tract is concluded.

4.  If ads are purchased within the one-year period, the advertiser is entitled 
to a discount if he has completed an order at the beginning of the period 
which entitles him to a discount from the outset on the basis of the price list.

5.  No guarantee is given for the inclusion of ads in specific numbers, spe-
cific issues or at specific places in the magazine, unless the client has 
expressly made the validity of the order dependent on it.

6.  The exclusion of competitors can only be agreed in the case of two op-
posite pages.

7.  The order for an ad or insert shall only be rejected on the basis of uniform 
principles due to content, origin or technical form. The client will be no-
tified of the rejection.

8.  The publisher guarantees the perfect printed reproduction of the ad. 
Unsuitable or damaged artwork will be returned to the client immedia-
tely. If the ad is printed illegibly, incorrectly or incompletely in whole or 
in part, the client shall be entitled to a price reduction or a claim for 

compensation unless the purpose of the advertisement is negligibly 
impaired by the defects or incorrectly printed code numbers only have 
a negligible effect on the purpose of the ad.

9.  Proofs are only supplied upon express request. The client is responsible 
for the correctness of the returned proofs. If the client does not return 
the proof sent to him in due time, approval for printing shall be deemed 
to have been granted.

10.  If a special size is not specified, the actual print height shall be used as 
the basis to calculate the price.

11.  The invoice must be paid within the deadline indicated on the price list, 
unless a shorter payment period or advance payment has been agreed 
in specific cases.

12.  In the event of late payment or deferment of payment, customary default 
interest as well as any collection costs incurred shall be charged; the 
publisher can postpone executing the order until payment has been 
made. No discount shall be granted in the case of bankruptcies and 
compulsory settlements.

13.  The publisher shall provide a specimen copy immediately after publica-
tion of the ad.

14.  If an order is not fulfilled due to circumstances beyond the control of the 
publisher, the client shall, without prejudice to any further legal obliga-
tions, reimburse the publisher for the difference between the discount 
granted and the discount corresponding to the actual due amount.

15.  A right of withdrawal shall only be deemed to have been agreed if it has 
been fixed and confirmed in the advertisement order and is exercised in 
due time. (No later than 14 calendar days before the respective adver-
tisement deadline at the publisher.)

16.  German law shall apply to the confirmed advertisement order.

Additional conditions
a)  The client must ensure that the advertising texts and/or digital data are 

delivered on time.
b)  The publisher accepts no liability for the correctness of the reproduction 

if the ad is placed by phone or if changes are made to the ad in this way.
c)    Any faults that may occur in artwork,damaged data, if not immediately 

recognisable, shall exclude claims against the publisher.
d)    Complaints of any kind must be made within 30 days after publication 

of the ad or after receipt of the invoice.

Payment terms
Payment term: 14 days strictly net
Online: at once

General Terms and Conditions

Dates

Printing process: 
Offset printing, 80 screen, printed with colors 
from the Euro color scale for offset printing.

Color mode for advertisements/supplied data: 
CMYK (Euro scale), output profile PSO Coated 
v3/FOGRA51, RGB or special colors may not  
be used!

Artwork:  
 Only digital data in the format PDF/x 4-2010 or 
higher, TIFF, JPG, EPS from the programs InDe-
sign, QuarkXPress, Illustrator, Photoshop or Free-
hand. Resolution for color and grayscale images 
at least 300 dpi, line drawings at least 1,200 dpi. 
Fonts must be embedded or converted to paths. 
The safety distance to the edge must be 5 mm. 
No guarantee for the quality can be given for 

open files or files from the programs CorelDraw, 
PowerPoint, Publisher, Excel or Word etc.

Proof/press proof:
 For the printing of colour ads, please supply a  
corresponding and true colour-matched proof 
or press proof in 1:1 scale.
The publisher accepts no liability for colour  
deviations and text positions in ad images and  
logos if files have not been saved in the above  
manner and true colour-matched proofs have  
not been supplied.

Data archiving: 
Data is archived for 1 year, so unchanged re- 
petitions are usually possible. However, a data 
guarantee is not given.

Re-setting:
Any typesetting or correction work will be char-
ged at cost price.

Transmission of ad data: 
Fatima Yassine 
Stein-Verlag Baden-Baden GmbH 
Josef-Herrmann-Straße 1–3 
76473 Iffezheim, Tel. +49 7229 606-27 
fatima.yassine@stein-verlagGmbH.de

Guarantee:
The client is responsible to supply the ads/ 
artwork punctually and without any faults.
If the client does not supply faultless artwork, 
the publisher will print the ad in the quality that 
the artwork allows.



Josef-Herrmann-Straße 1–3  |  76473 Iffezheim 
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